# Fakturering
Leverer du varer eller tjenester pa kreditt, bar
du vare rask pd labben etter levering. Fi og
store kunder kan vare en risiko i en urolig
markedssituasjon. Det kan vere farlig a gjore
seg avhengig av dem.

— Deter viktig 4 fd inn pengene raskt dersom
du leverer varer eller tjenester pa kreditt. Jo
raskere du er til 4 kreve inn fakturabelopet,
jo sterre sannsynlighet
er det for at du lykkes,
sier Sletner.

Mange bedrifter har
gatt konkurs eller er
havnet i en skonomisk
hengemyr pd grunn
av kunders betalings-
innstilling.
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Anders Kjonnoy (34),
som eier EasyFact,
tjener pa finans-
krisen. Kundene i
bransjen hans har
tidligere kviet seg for
a bytte leverandor.

Na strommer de til.

AV BARD ANDERSSON

™, cedriften, som utvikler og
4 selger digitale markeds-
analyseverktoy, opplever
en tydelig endring i mar-
kedssituasjonen. Kjonney tror at fi-
nanskrisen har bidratt til at kundene
vektlegger andre ting enn tidligere.
— Jeg har basert virksomheten
min pé at kundene ikke skal bruke
mye tid og penger pa produktet.
For ville kundene ha de beste ana-
lyseverktoyene pa markedet, gjerne
kombinert med produktkurs. N4 ser
de at brukervennlighet og spart tid

gagner dem, sier Kjonney.

Lave kostnader

Utviklingen av produktet EasyFact
startet 12007. I sommer ble produk-
tet lansert. Kjenney har tatt mini-
malt med risiko hittil i sin griinder-
karriere.

— Losningen jeg har utviklet har
hatt et lavt budsjett. Jeg har egentlig
bare investert tid i prosjektet, og er
derfor ikke sarbar for den urolige
markedssituasjonen, sier han.

pe—
po—
it
prs—
)

5 2 e
OPPSVING: Anders Kjonnay har
hatt lave kostnader og har utviklet
et markedsanalyseprodukt som har
fatt oppsving i ettersporselen under
finanskrisen.

Markedsferingskostnadene har
dessuten vart lave. Kjonnoy har
stort sett holdt seg til dialogmar-
kedsforing og nettverksmarkeds-
foring.

— Jeg har hatt en billig annonse
pé google, men den kostet ikke all
verden, sier han.

Annen strategi

Mens konkurrentene har satset pa
avanserte produkter, der kurs har
vaert nedvendig for 4 ta produktet i
bruk, har Kjenney utviklet en an-
nen losning.

— Jeg har fra dag én ensket 4 lage
et produkt med sé stor brukervenn-
lighet at kundene kan ta det i bruk
uten & mdtte behove innferingskurs,
sier han. Han legger til at dette re-
flekteres i prisen, og utelukker ikke at
dette er en viktig drsak til at kundene
nd hopper over til EasyFact.
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